_ _ o ® INNOVASIYALI [QTISADIYYAT VO MENECMENT
Azarbaycan Texnologiya Universiteti .‘ UEECA Ne2, 2023

Sahin Nadir oglu XURSUDOV, i.f.d., dos.

Maftuna Turman qiz1 OSMANLI
Azorbaycan Texnologiya Universitetinin magistranti
E-mail: maftuna.osmanli@gmail.com

TURIZMDO REKLAM MARKETINQININ YAXSILASDIRILMASI YOLLARI

Xiilasa

Marketing strategiyasi mahiyyat etibar1 ilo bir insanin marketing magsadlorine ¢atmagq tigiin shatali
plandir. Sads dillo desak, bu, marketing taktikanizin biznes mogsadlorinizs daim téhfs verdiyina zomanot
veran bir plandir.Taktikalar isa hor giin etdiyiniz yiiksok praktik marketing foaliyyatlorindon ibaratdir.
Moasalan, sosial mediada yazilar yazmagq, blog yazilari yazmagq, e-pogt gondarmok va s. Bu forg oldugca
vacibdir. Bu yazida biz tur vo faaliyyat tominatgilari {igiin on yaxs1 turizm marketing strategiyalarini shato
edacayik. Magals asasan turizm sanayesi {iglin marketing tizra giris motni kimi hazirlanmisdir. Bu, har
bir sektorun miixtolif marketing tisullarindan neco istifads etdiyini niimayis etdirmok Vo onlara 6z
marketing effektivliyini artirmaq {iglin yeni ideyalar taqdim etmok magsadi dastyir. Turizmi, turizm
tochizatgisini, turizm mohsulunu miisyyan edoan turizmin boytimasini va turizm motivatorlarini shatos edir;
hokumatlor va turizm; tadgigat; tolob generatorlart; yasayis va yemok xidmotlari tochizatgilart; nagliyyat
tochizatgilart; toyinat orazisinin planlasdirilmasi; tochizat¢r voziyyati tohlili; marketing strategiyasi,
paketlor va vasitagilor; qiymat; tosviq; ¢ap vo yayim mediasi reklamu.
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Giris Turizm sektoru ziyaratgilari calb etmak istayan

Bu todqgiqatin naticalori odabiyyatda verilmis  bir ¢ox sahalor ii¢lin miithiim sonayedir. Sektor
konseptual masalolorin aydimlagdirilmasia, bey-  daxilindoki miiossisolor miistorilori 6z rogabot-
nalxalq sayahat vo turizm marketingi intizaminda  loarindo gazanmaq ftgiin daim yeni va innovativ
strategiyalar haqqinda nozori marketing bilik-  ideyalar yaradirlar. Turizm {giin effektiv mar-
larinin alagalondirilmasina kémak edir. keting strategiyasit sizo ragibloriniz tizorinds

Turizm marketingi turizm senayesinin miixtolif ~ dstiinliik vers bilor. Bu yazida turizm marketin-
komponentlorinin 6z mohsul vo xidmatlorini sat-  ginin no oldugunu v na {iglin vacib oldugunu bir
maq Ugtin istifado etdiklori marketing strategi-  tur agentliyindo, otelds, restoranda vo ya turizm
yalarma aiddir. Miiossisalora miistorilors uguslar, ~ sonayesindaki basqa bir togkilatda islomayinizdan
totillor, otel otaqlart vo ya tacriibolor satan otellor,  asili olmayaraq is yerinizdos tothiq eds bilocoyiniz

hava yollari, avtomobil icaresi sirkotlori,  bir neco effektiv strategiyanin siyahisi ilo izah
restoranlar, sayahat vo ya tur agentliklori daxildir.  edacayik[3].
Turizm marketinq strategiyalarinin aksariyyatino Movcud tendensiyalar X X1 asrdo global xidmot

sosial media marketingi, e-pog¢t marketingi,  sektorunda artimin olacagini gostorir. Diinyanin
reklam va onlayn vebsayt sovdologmalori daxildir.  asas xidmot sahslorindan biri olan turizm son
Bu marketing vacibdir, ¢iinki hazirki bazar  onilliklords global igtisadiyyata shomiyyatli tohfa
minlorlo sirkatin rogabst apardigini goriir. Buna  vermisdir (Law et al., 2011). Bu sobabdan, bir ¢ox
goro do, haor biri Ozlorini bazara ¢ixarmaq vo  hokumotlor bu sdzdo “bacasiz sonayenin”
diggsti calb etmok ticiin unikal yollar tapmaga  inkisafin1 aqressiv sokilds tosviq edir. Eyni sey
calisirlar. Yenilonmis vo aktual olmag turizm  Azorbaycan iigiin do kecorlidir. Turizm uzun
sonayesi daxilindo toskilatlara turistlors istodik-  miiddatdir ki, kend yerlorinin, xiisuson do ononavi
lorini vermayos komok eds bilor. Bu, miistorilori  aqrar foaliyystin tonozziiliiniin tasirine moaruz
maraglandiran fordilogdirilmis vo hiper-miivafiq  qgalan orazilorin sosial-igtisadi inkisafi vo barpasi
mozmun toqdim etmok Tigiin yeni iisullarla onlara  {igiin potensial vasito hesab olunurdu. Kond yerlori
catmaga komok eds bilar [1]. hom da postmodern turistlorin haqiqilik axtarisina
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cavab veron kohno hayat torzlorinin  vo
modoniyyatlorin anbarlar1 hesab olunur. Bels ki,
kond turizminin togviqi inkisaf etmis olkolordo
imumi siyasoto ¢evrilib [7]. Mistarilorinizi
Anlayin.

Etmoli oldugunuz ilk sey ideal miistarilorinizi
anlamaqdir. Onlarin demoqrafik molumatlarini
bilmalisiniz; eloca da, onlar1 bron etmays na sévq
edir va neca bron etmayi listiin tuturlar. Bu suallara
verdiyiniz cavablardan on azi 3 miistori $oxsi
yarada bilorsiniz. Daha sonra soxsiyyatlor otra-
finda brending, veb-sayt Vo  marketing
strategiyanizi inkisaf etdira bilorsiniz.Unikal satis
ndqtanizi va biznes olaraq sizi nays yonoltdiyini
nozars alin. Miistarilorinizo daha saxsi Saviyyada

catmaq Ug¢lin bunu colbedici bir sokilds
catdirmalisiniz.

2. Vebsaytinizi optimallagdirin.

Veb saytiniz biitlin  internet marketing

soylariniz tigiin asasdir. Belaliklo, istifadagi toc-
riibasini yaxsilasdirmaq va doniisiim nisbatlorinizi
artirmaq ti¢iin onu tez-tez optimallasdirmalisiniz.

3. Mobil telefona diggsot yetirin.

Think with Google-a goro, ABS-da smartfon
istifadacilarinin 48 faizi mobil cihazlarmda biitiin
soyahotlorini rahathigla arasdirir, planlagdirir vo
bron edir. Mobil tocriibo daha yaxsi olmasa da,
vebsayt tocriibosi godor yaxsi olmalidir. Istifa-
dogilor mobil cihazlarinda vebsaytinizin masaiistii
versiyasinda oldugu kimi eyni tapsiriglar
rahathgla yerina yetira bilmalidirlor.

Mobil tocriibanin ohamiyyatini vurgulamaq
ti¢tin eyni Think with Google arasdirmasi gostordi
ki, mobil istifadogilorin 33 faizinin mobil tacriibasi
long olarsa, brend haqqinda monfi toSovviir
yaranir.

4. Canl1 Video Marketinq

Video marketing hazirda, xiisusilo turizm
sektorundaki brendlor iigiin kraldir. Soyahatgilor
tez-tez soyahot etmok istodiklori  yerlorin
videolarin1 axtarirlar. Problem ondadir ki, onlar
artiq sadoCco ovvolcodon yazilmis videolar:
istomirlor. Canli yayimlanan videolar getdikco
populyarlasir. Potensial miistariloriniz yaqin Ki,
onlara baxmagi sevirlor (todgigatlar gostorir Ki,
insanlarin 82 faizi sosial media yazilarindansa,
canli videolara baxmaga {istiinliikk verir); video
istehsal xarclorini azaltmaqg vo bir marka olaraq
orijinalligimzi géstarmak tiglin aldos edirsiniz.

6. Homin e-pogtlari géndorin
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E-poct siyahiniz sahib oldugunuz yegans (Vo an
giymatli) marketing aktividir. Digor marketing
strategiyalarindan daha giicliidiir: Hom sosial, hom
do axtarigdan daha yaxsi ¢evirir. Beloaliklo, aktiv e-
pogt siyahmmiz yoxdursa, onu yaratmaga
baslamalisiniz.  Vebsayt ziyaratcilorini - daxili
onlayn icmaniza dovat etmok ligiin vebsaytinizda
ideal olaraq abuns formasma sahib olmalisiniz.
Oradan yenidon onlarla slage saxlaya vo onlar
Odonis edon miistarilora ¢evira bilorsiniz. Burada
tur vo foaliyyot tominatgilart T{glin  e-pogt
marketinginin incaliklori var.

7. Onlayn rezervasiyalari gobul edin.

Sion Market Research-a gors, onlayn sayahot
bron bazari 2017-ci ildo 765 milyard ABS dollari
doyarinds idi vo 2026-c1 ilo godor 1,955 milyard
ABS dollar1 qazanacagi gozlonilir. Bundan slavs,
biitiin sayahot bronlarmin (o climlodon yasayis,
turlar va foaliyyatlor, uguslar va s. daxil olmagla)
57 faizindon goxu onlayn olaraq hazirlanur.

Soyahatgilorin ~ aragdirmaq, s6évdalosmalori
nazordon kegirmok Vo onlar {igiin an yaxs1 soyahat
tokliflorini segmok {iglin allorinds goxlu onlayn
resurs vo alotlor var. Sizinkilorin onlarin sifaris
etdiklori sayahat sovdoalogmalarindan biri olmasini
istoyirsinizss, onlarla olduglart yerdo goriis-
molisiniz: onlar sayahat tokliflorini onlayn sifaris
edirlor, ona goro do,veb-saytinizda onlayn
sifarislori asanlagdirmalisiniz. Osas problem, bu
cir bazar seqmentlori glin tolob  toklif
edilmadikca, bir ¢ox turizm bazar1 seqmentlori
hodof alina bilmoaz. Naticado, miioyyan bazar
segmentindan alds edilon golir tadricon daha ¢ox
bazar segmentini hadoflomok igiin turizmlo
alagoli xidmotlora yatirila bilor [8].

Turizm mohsulunun inkisafi ilo aldo edilocok
osas faydalar hom igtisadi, hom do sosialdir. Ugur
gazanmagq Ug¢lin inkisafin hoyat dovriinii uzatmaq
vo ya istifado etmok igiin digqotlo planlas-
dirilmalidir. Tipik olaraq, mahsulun hoyat dovriinii
Vo ya atraf miihiti gox az va ya heg nazars almadan
turizmin inkisafi tolosik oldugda problemlor
yarana Dbilor. Goalocokda mohsulun inkisafini
davam etdirmok ti¢lin ham dovlst, ham da 6zol
sektorlar arasinda amokdasliq olmalidir. Tikinti
sonayesi ilo turizm sektoru arasinda giiclii alagolor
moveuddur. Daha genis tikinti inqilab1 olmadan
dayanigl turizm inkisafina nail olmaq miimkiin
deyil. Infrastruktur turizm sanayesinin inkisafinda
cox mithiim rol oynadigindan, hokumatlor turizm
sektoruna yerli vo xarici investisiyalarin
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artirlmasindan daha ¢ox narahat olmalidirlar.
Masalon, Misirda turizm obyektlorino  tam
investisiya qoyulusu ti¢iin 10 il miiddstino vergi
totili mévcuddur. Diinyanin bir sira istiqgamatlori
turizmdon  mosgulluq yaratmaq vo  Yerli
infrastrukturu yaxsilagdirmaq yolu kimi istifados
etmays timid edir. Diinyanin inkisaf etmokds olan
olkaloari turizmdoan igtisadi mohsuldarligi artirmaq
tglin istifado etmoklo xiisusilo moshurdurlar.
Ustiinliikdo olan fikir ondan ibaratdir ki, toyinat
yerinin infrastrukturunun qurulmasma daha c¢ox
pul xarclonarsa, Yyerli vo regional bazarlardan
turistlorin - calb edilmosino daha ¢ox say
gostarilorss, yaxsi iqtisadi imkanlar yaranar.

BIZNES MUHIT

Biitin nov turizm togkilatlarn1 marketing
foaliyyati ilo moaggul olmalidirlar. Planlagdirma

toskilat tigin moagqsadlori, resurslart vo mévecud
imkanlart1 miioyyon etmok iiciin vacib bir
prosesdir. Bundan olavas, qisa vo uzunmiiddatli
mogsadlara ¢atmaq tigiin planlasdirma lazimdir.
Qisa miiddotdos bir sirkatin indi harada oldugunu
Vo galon hofto harada olacagini miiayyan etmok
tiglin planlagdirma tolob olunur. Togkilata daxil
olacaq pullar asanligla prognozlasdirila bilmaz.
Belaliklo, vosaitlorin toskilatin cari  xarclarini
0domok  iiclin  adekvat  olub-olmayacagini
prognozlagdirmaq miimkiin olmayacaq [5].

STRATEGIYA CORCIVOLORI

Turizmdos toskilatlar torafindon gobul edilmis
bir sira strateji ¢argivalar var ki, bunlar Cadval 1-
do timumilogdirilmisdir.

Codval. 1 Strateji ¢argivo

Strategiya Magsad Hodof
Bazar lideri Yeni mohsul takliflari, Bazarin geniglonmasine va bazar payina digqgot yetirin
xidmeatlarin saxalondirilmasi,
yenilik, genis
paylama kanallari,
bazara rohbarlik, ¢eviklik vo
miidafio
Bazar izloyicisi Yaxs1 resurs, ragabotqabiliyystli giymstlor, | Bazar pay1 va giiclii brend yaratmaq
xidmat keyfiyyoti, ¢eviklik vo yenilikgi.
Bazar rogibi Asag risk strategiyasi, qiymot izlayicisi, geyri- | Bazar payini qoruyun, miioyyan dorocads forglondirmani, bazar
adekvat resurs bazasi, tamamlayici tokliflar. liderlorindan 6yranin
Nis marketolog Kicik migyasli, miitoxassis bazar tokliflori. Segmentlosdirilmis bazar miitoxassisi toklifi, nig marketing

Magsadlor strategiyasi va taktikasi
Lumsdona (1997) gora, magsadlor togkilatin
miloyyan bir miiddat arzinds nail olmaq istodiyi
daha konkret magsadlora va ya hadaflors aiddir.
Holloway va Robinson (1995) bildirirlor ki, hor
hansi bir togkilat torafindon axtarilan moagsadlora
asagidakilar daxildir:
Miioyyan bir middst orzinds
artiminin miiayyan Saviyyasine nail olmag.
Razilagdirilmis vaxt miqyasinda togkilatin
golirliliyinin miiayyon faizlo artirilmasi.
Verilon vaxt (yeni mohsul) vo ya dovr
arzindo (mévcud mohsul) bazarin miioyyon faiz
payinin alda edilmasi.
Mohsul ¢esidini diversifikasiya etmoklo
biznes riskinin azaldilmasi.
Sirkat torafindon istifado edilon kapitalin
golirliliyinds 6l¢lilmiis artimin oldo edilmasi [4].
Ugurlu marketinq strategiyalar1 qlobal biznes
problemlarinin taninmasini vo basa diistilmasini,
fargli gabiliyyatlorin inkisafi va istifadasini, {istiin
miistori doyarinin tomin edilmasini vo ragiblorin
horokatlorina dorhal cavab vermoyi tolob edir.

. satis
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Marketing strategiyast sirkatin giiclii toraflorindon
(bacariglarindan) maksimum yararlanmali vo
onlari mistori doyori taloblorine  uygunlas-
dirmalidir. Bundan slava, marketing strategiyasi
istehlak¢ilarin ehtiyac, istok Vo segimlarindoki do-
yisikliklora cavab vermok, yeni bazar segment-
lorini miioyyan etmak vo onlari ugurla hadaflomak
tciin ¢evik olmalhidir. Daha sonra marketinq
strategiyas1 yiiksok biznes performansma vo
davamli ragabot istiinliiyiino gotirib ¢ixara bilar.
Turizm firmalar1 malik olduglart resurslar vo
saristolor kimi marketing strategiyalarma tasir
edon amillori dork etmolidirlor vo ya strateji
pancaralorin agilmasi vo baglanmasi, rogabatin
xarakterini aldo etmolidirlor. Ragabotli marketing
strategiyast homg¢inin turizm firmasmm rogabat
apardig1 mohsul bazari, tolob olunan investisiya
soviyyasi, funksional sahs strategiyalar1 (mohsul
Xatti, yerlosdirmo, giymot, paylama, informasiya
texnologiyalari, seqmentlogdirmo Vvo  global
strategiya), strateji  aktivlor, sSoristolor Vvo
sinergiyalar barods gorarlar talob edir, funksional
saho strategiyalart vo resurslarin biznes bolmalori
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arasinda  boltsdirilmasi  ilo  uygunlasdirilir
(Proctor, 2008). Rogabot strategiyasi “biznesin
neca ragabot aparacagi, magsadlori no olmali va bu
moqsadlara ¢atmagq iiglin hansi siyasatlora ehtiyac
duyulacagina dair genis diisturun islonib hazir-
lanmasina” aiddir. Rogabat strategiyasi firmanin
soy gostordiyi moagsadlorin vo bu magsads
catmaga calisdig1 vasitolorin vo ya siyasatlorin
mocmusudur”  (Proctor, 2008, s.13). Turizm
firmasinda strateji marketingin hoyata kegirilmasi
ticiin imumi proses hoyata kecirilir. Proses ti¢ 25as
morholodon ibarstdir: Planlasdirma, Icra ve
Nozarat. Hor bir marholaya bir nego faaliyyat va
atilmasi lazim olan addimlar daxildir. Planlas-
dirma marhalosinds turizm firmalart faaliyyst
gostordiklori igtisadi vo bazar miihitini anlamag,
giymatlondirmok ticiin sonaye, bazar, rogabat,
biznes vo mistori tohlillori kimi bir sira tohlillor
aparmalidirlar ki, bu da onlarin imkanlarini
miioyyonlosdirir,  real vo oldo edilo bilon
moqsadlar goyur [10].

Indiki vaxtda bazarlar getdikco integrasiya
olunur va buna gora da, globallagsma vacib biznes
strategiyas1 kimi gobul edilir (Ghemawat, 2010).
Bununla bels, globallagsma tokca béyiik coxmillatli
bizneslorin deyil, biitiin 6lgiilords olan firmalarin
totbiq etdiyi bir strategiyadir (Knight & Cavusgil,
2009). Turizm sonayesi ham iri, ham do orta vo ya
kigik 6l¢iilii firmalardan ibaratdir va buna gora da,
onlari hamisinda qlobal marketinq strategiyalari
totbig oluna bilor. Se¢ilmis digget morkoazinds
marketing strategiyasina olavo olarag, turizm
firmalann 6z yerlilogdirma Vo ya qloballagma
doracolori barodo qorar vermolidirlor. Turizm
ohato dairasina gora global bir sonayedir va buna
goro do qloballagma strategiyalarmdan istifado
etmok potensialina malikdir. Effektiv qglobal
strategiyalar hazirlamaq {iclin turizm firmalar
turizm sonayesino tosir eds bilocok vo onun fargli
xiisusiyyatlorini miioyyon eda bilocok globallagma
amillorini (masalon, timumi miistori ehtiyaclari,
qlobal miistorilor, qlobal kanallar, IKT-don
istifads Vo global miqyas iqtisadiyyatlari) sistemli
sokilda tahlil etmalidirlor (Lovelock & Yip, 1996).
EPRG ¢orgivasina (etnosentrizm, polisentrizm,
regiosentrizm vo geosentrizm) osaslanarag, turizm
firmalarinin beynalmiloallasma daracasini segarkan
bir ne¢o variantin olmasi toklif edilir. ©gor onlar
daxili diggets sahib olmagq gorarina galsalor, onda
yuxarida tosvir edilon biitiin faaliyyotlor daxili
bazarda comlonmalidir. ©gar onlar asas diqgst
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morkazindo galmagi, lakin xidmatlorini ixrac
etmoyi hodoflayirlorsa (entnosentrik), onda onlar
beynolxalq strategiyan1 uygunlasdirmalidirlar.
Bununla bels, agar onlar digar 6lkalarin bir vo ya
bir ne¢o Xidmot firmasi ilo omokdashq edo
bilirlorss, onda biitiin torofdaslar 6z marketing
qarsiglarini xaricdoki omaliyyatlarina uygunlas-
dirmalidirlar (polisentrik). Beynolxalq yanasma,
ixracin sads geniglondirilmasins aiddir, bununla da
marketing miksi istehlakg¢ilar vo segmentlor
arasindaki forglori nozoro almaq {igiin sadaCo
olaraq hansisa sokildo uygunlasdirilir. Nohayat,
ogor turizm firmast global miqyasda faaliyyst
gostormok  istayirss, 0 zaman xidmatlorini
genislondirmoklo doyar yaratmali vo inkisaf
etmakda olan global bazarlara xidmat gostarmoaya
diqgat etmalidir (geosentrik). Bu strategiya diinya
lizro bazarlarin oxsarliq vo forglordon ibarst
oldugunu vo miqyash iqtisadiyyatlar aldo etmok
iclin oxsarliglara asaslanan global strategiyanin
islonib hazirlanmasinin - miimkiinliyiinii - gobul
etmoyi ohato edir [14].

Beloliklo, diinyanin on bdyiik sonaye
sahalorindan biri oldugu tiglin turizm sonayesi son
doraco rogabotlidir. Bu o demokdir ki, sonaye
daxilinda foaliyyat gostoran bizneslar ragiblordan
forglonmok yollarinm1 tapmali, turistlor ii¢iin an
yaxs1 se¢im kimi 6zlorini tanitmali vo onlart forgli
Vo ya tistiin edon bazi cohotlori vurgulamalidirlar.
Marketing buna nail olmaq iigiin vacibdir vo bir
¢ox on yaxsi turizm marketingi maslohatlori
biznesloro unikal satig noqtesi tapmaga vo onu
tanitmaga komak edir. Olbatts ki, marketologlarin
miixtalif marketing mikslori yarada bilmalori vo
mesajlarin1 ¢atdirmaq ti¢lin oan yaxs1 iisullardan
istifado etmolori {iclin on son tendensiyalar
izlomoalari do ¢ox vacibdir.
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ITYTU COBEPIIEHCTBOBAHMUA PEKJIAMHOI'O MAPKETHHT A B TYPU3ME
Pe3rome

IlockonbKy 3TO OIHA M3 KPYIHEMIIMX OTPACIEd MPOMBIIUICHHOCTH B MHUPE, MHIYCTPHs TypH3Ma
Ype3BBIYAHO KOHKYPEHTOCIIOCOOHA. DTO O3HAuYaeT, 4YTo MPEAnpusTvs, padoTaroliue B OTpPaciu,
JIOJKHBI HAWTH CIIOCOOBI BBIIETUTHCS CPEAN KOHKYPEHTOB, ITPO/IBUTATh ce0sl KaK JIyUIIUi BapHUAHT JUIs
TYPUCTOB U BBIIEIATh HEKOTOPBIE M3 BELIEH, KOTOPBHIE OTIMYAOT UX WM MPEBOCXOAAT. MapKeTUHT
HNMECT BAXKHOC 3HAYCHUC M1 JOCTHXKCHUA 3TOI\/'I e, 1 MHOT'HUE U3 JIyqinx COBCTOB I10 MapKeTI/IHl"y B
cdepe Typu3Ma COCpEAOTOYEHBI Ha TOM, YTOOBI TOMOYB MPEANPHUITUSM HAWTH YHUKAIBHYIO TOYKY
MpoAaKu U TpojaBurath ee. KoHeuHo, Takke KpailHe BaKHO, YTOObI MapKETOJIOTH HE OTCTaBaJld OT
MOCIEAHUX TEHICHIMA, YTOObI OHM MOTJIM CO37[aBaTh Pa3HOOOpa3HBI MApKETHHIOBBI KOMIUIEKC W
HCTOJIH30BATH JIYUIITHE METOIbI JIJIsl pACIPOCTPAHEHUS CBOETO COOOIIICHUSI.

KiroueBsble ci10Ba: pa3BUTHE, MAPKETHHT, IUIAHUPOBAHUE, CTPATETHH, TYPHU3M.
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WAYS TO IMPROVE ADVERTISING MARKETING IN TOURISM

Summary

As it is one of the world’s largest industries, the tourism industry is extremely competitive. This means
that businesses operating within the industry need to find ways to stand out from rivals, promote
themselves as being the best option for tourists, and highlight some of the things that make them different,
or superior. Marketing is essential for achieving this and many of the best tourism marketing tips focus
on helping businesses to find a unique selling point and promote it. Of course, it is also crucial that
marketers keep up with the latest trends, so that they can create a diverse marketing mix and use the best
methods for getting their message out.
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