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Xiilaso

Tadgiqatin magsadi — dayaniql inkisaf kontekstindo igtisadi proseslorin ganunauygunluglarinin
miioyyan edilmasi, marketing miinasibatlorinin formalasmasi xiisusiyyatlorinin askarlanmasi vo
sistemlosdirilmasi, marketing alot, iisul vo vasitalorindon, onun inkisaf mexanizmlarinin zaruri
komponentlorindon optimal gokildo istifado imkanlarinin miioyyan edilmasi todqigatin mogsadini
toskil edir.

Tadqgigatin metodu — todqiqat zamani qruplasdirma vo miiqayisali tohlil metodlarindan istifads
olunmusdur.

Tadgiqatin naticalori — biitovliikds iqgtisadi sistemin va onun ayri-ayri1 sahalorinin “tolobatin
monitoringi — istehsaldan 6ncaki planlagdirma — istehsal — reallasdirma” xatti asasinda foaliyyati ilo
bagl noticolor oldo edilmis, istehsalda dayaniqliliq faktorlarmm qiymotlondirilmosi iisullari
miioyyanlosdirilmisdir.

Acar sozlor: dayaniqh inkisaf, iqtisadi sistem, marketing miinasibatlori, rogabot, bazar,
prognozlasdirma.

UOT: 339.138; 65.01.005
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Giris mozmununun vahid tandem sokildo nozordan

Olkonin, o ciimlodon onun regionlarinm iqti- kegirilmasi do xiisusi oshomiyyat dasimaqdadir.
sadi tomoallori goxsayli amillorin mévcudlugu Iqtisadi foaliyyatin dayaniqliliq prinsiplorine
osasinda formalasmaqdadir. ©hali vo istehsalin soykanarak taskil edilmosi zamani marketing to-
toloblorinin 6yronilmosi, miixtalif miistavilords yinatl iglorin sistemli soKilds icra olunmasi ilk
sosial miihitin bargorar olmasina imkan veran névbada sistem tizra foaliyystin comiyyatds, bii-
bazanin togokkiilii, forgli mazmunlu taloblori tovlikds 6lka, o climlodon ayri-ayri regionlar
qarsilaya bilocok toklifin miiayyonlogdirilmasi tizro bas vera bilocak igtisadi tolatiimlora garsi

Vo torkib hissalor (istehsal vo idxal) {izro tab gotirmosindon Xxobar vermokdadir ki, bu
miivafiq komiyyot-keyfiyyot gostaricilorinin sirada da marketing alot vo vasitalorindon

hocmloarinin dagiqglosdirilmasi va digar bu Kimi istifads olunmas1 homin dayaniqliliq xassalorina

Oziiniin aktualligi ilo segilon mosalalor iizro xidmot etmalidir.

tammonali islorin prognozlasdirilmasi vo icrasi Istor dayamgh iqtisadiyyat, istorss do bu

mithiim addimlar kimi giymatlondirilmokdodir kontekstdo marketing mexanizmi Oziiniin daxili

[6,s. 112]. Vo beynslxalq miistovido segilon, novlori vo
Sado mozmun iizro “dayanmiqliliq” ifadasi ilo ifado formalari, homginin xarakter vo xassalori

miisayat olunan istanilon obyekt vo ya foaliyyot ilo forglonmokdadir. Bu sirada dayaniqliliq

06z novbasinde uzunmiiddatliliyin, yaranmis elementinin osason hansi todgigat obyektino
cotinliklordon uzu ag ¢ixmanin, toroflor arasinda ~ birbasa aidiyyati ilo forglonmasi markertingin
movcud olan olagolorin sarsilmazliginin, icra do hanst morhalodon baslayaraq totbiq
olunan siyasatin perspektiv dovrlards do 6ziiniin edilmasini sartlondirmokdadir. Digor torafdon,
kursuna sadiq qalacagmin tocassiimiidiir. Digar marketingin hanst morholods totbigino qorar
torofdon, sadalanan keyfiyyatlorlo marketingin verilmasi dayaniqliliq ifadasinin saviyyasinin
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miimkiin ~ gador  maksimallagdirilmasinda
Oziinilin gostaracakdir.

Mogalods “dayanigli iqtisadiyyat vo marke-
ting” iqtisadi anlayislarinin  sintez sokildo
aragdirilmast nozords tutulmusdur. Mohz deyi-
lon fikir imumilikds osas kimi gobul edalarak,
ilk novbada diggeti dayaniqh iqtisadiyyatda,
onun miasir dovrdoki mozmununun for-
malasmasinda, tarixinin miixtalif pillolorindoki
ifado etdiyi spesifik mogamlarinda comlomak
yerina disordi.

Oncoa geyd olunmalidir ki, iqtisadi tacriibado
“davaml inkisaf” terminoloji birlogsmasi 6zlii-
yiinda eyni adli konsepsiyani ifado etmakdadir.
O, sivilizasiya (tokmillogdirmoa daha miitaraqqi
morhalalora kegid) yoniinde formalagdirilmig
inkisaf modellorindon biridir. Burada daxili
torkibin istirakg1 toroflori  baximindan g
komponent vohdst halinda shats edilmakdadir.

Onlardan ilk qrupu sosial miihit toskil
etmokdodir. Oziiniin miivafiq siyasati ilo
tocriibada balli yol alan bu miihit istor igtisadi,
Istorsa do inzibati mistavilords hayata kegirilon
spesifik foaliyyatin, icra olunan moqgsadyonlii
islorin naticalori dayaniqli giiclii iqtisadiyyat
mogsadlorine  xidmot  etmokdadir. Iqtisadi
sistemin tonzimlomo, idarsetma (menecment),
toskilatlanma, (o ciimlodon marketing), plan-
lagdirma, prognozlasdirma, progqramlasdirma vo
digor olagoli istigamatlordo vahid mogsadlora
xidmoat edacok addimlarm atilmasmi, iglarin
hoyata kegirilmasini nozards tutmaqdadir.

Birbasa mikrosoviyyads rastlagdigimiz omo-
liyyatlar sirasinda iso istirak¢t komponentlor
hagqmnda molumatlar1 imumilogdirmak {igiin
cadval 1-0 nozar yetirok.

Cadval 1

Mikrosaviyyada amsliyyatlar prosesinds istirak¢r komponentlar

istehsaldan 6ncoki
fazanin proseslori

Istehsal fazasinmin vacib komponentlori

Istehsaldan sonraki
proseslar

tachizat proseslori

osas fondlarla taminolunma,

nagd vo nagdsiz reallagdirma

planlasdirma-prognoz-
lagdirma proseslari
sistemloari, cins malgara
tominati)

istehsalin xtisusi komponentlari ilo
tamin olunma (lizing yolu ilo giibra, suvarma

sisteminin yaradilmasi, kreditli
satigin togkili

istehlakgilar i¢iin “al gapida”
sisteminin aktivlogdirilmosi

tadariik proseslari,
konsalting xidmatlori,

tominolunma

mistaqim dovriyys fondlari

novlori ilo | mivafiq logistik imkanlarinin

moveudlugu (soyuducular,

istehsal niimunsloarinin

zoruri istehsal-tosorriifat ogyalari ilo tominat

saxlama kameralar,, xiisusi

miioyyan edilmasi,

pesokar kadr personalinin mévcudlugu,

nogliyyat vasitalorinin, doyir-

giymotlondirilmasi

Istehsal  vasitolorinin | istehsal ii¢iin yeni strukturlarin yaradilmasi .komekug:l :
olds edilmasi iizro | yoniindo maliyys resurslari ilo tominolunma | Mantage Ierlnl.n, umumt Vo
kredit imkanlarmin xlisusi  toyinathh  miibadile

manlarin, otiirmo

mokanlarmin mévcudlugu )

tobii-iglim, yerqurulusul komokgi
Vo s. sortlorin Gyranil-

masi

Vo

xidmotedici
strukturlarinin yaradilmasi va s.

istehsal | vergi imtiyazlarindan istifado,
miistagil  bank  siyasatinin

hoyata kegirilmoasi va S.

Iqtisadi miihitin morkazindo istehsal-igtisadi
foaliyyat durur ki, onun otrafinda da mikro-
Saviyyadoa bir torofdon tochizat, digor torafdon
tobii  faktorlar, yerqurulusu, konsalting,
planlagdirma-prognozlasdirma yonli iglor tom-
sil olunmaqdadir. Istehsal fazasi miihiim
ohamiyyat kasb etmoklo yanasi biitiin miithiim
elementlori 6ziindo birlosdirir. Bu fazanin oho-
miyyati ilk névbado onunla izah edilir Ki,
mohsul istehsali, yeni nov-¢esid mohsullarin
monimsonilmosi, onlar tizro transformasiya
proseslori mohz bu fazada bas verir.
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Istehsal fazasinin miihiim komponentlori
asagidakilardir:

1. Tosarriifat subyektlorinin miixtalif forma-
larda oldo olunmasi vo mogsadlorine uygun
istifado edilmasi;

2. Forqgli istehsal komponentlorinin (giibro,
suvarma sistemlori, cins mal-qara, imtiyazli qiy-
matlo yanacaq, okilon hor hektar torpaga, yigilan
har sentner mohsula géra 6domalar va s.) vahid
“yaratma” prosesi atrafinda birlogsmasi;

3. Zoruri istehsal-tosorriifat  ogyalari
tominoluma proseslarinin hayata kecirilmasi;

ilo
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4. istehsal toyinatl yeni, daha fargli vo
miitoraqqi, istehsalin avtomatlagdirma saviy-
yasini artiran foaliyyat sahslorinin, komokei vo
xidmotedici tosarriifat bolmolorinin formalasdi-
rilmasi, yaradilmasi va S. [6, 5.264]

Oz novbasinda istehsal fazasindan sonraki
proseslor do Oziiniin aktualligi ilo segilon,
mohsul bollugunun yaradilmasina 6z t6hvasini
veran elementlordondir. Bu sirada 6nca logistik
sistemo, onun spesifik bandlorine xiisusi digqgot
yetirilmalidir. Onunla yanas1 satig sistemlarinin
novlaring, tisul vo mexanizmlorina do ayrica
fikir verilmolidir.

Sadalananlarla yanasi istehsal proseslorinin
basa catmasi miixtolif nov vergilorin sistemli so-
kilds aktivlosdirilmasine ds yol agmaqdadir. Bu
foaliyyat adoton istehlakgilarla tomaslar 6ncasi
iso salinmaqdadir. Digor torofdon, sonraki
addimlar maliyys-bank hesablagsmalarmm ak-
tivlogdirilmasi ilo do ortaya golir ki, bu zaman
debitor-kreditor qarsilasmasi da miimkiindiir.

Qeyd etmok yerino diisar ki, igtisadi miihit
lokal qaydada mdvcud deyil. O, digar iki miihit
novii ilo slagoasi mévcud olan eyni “mokanlarla”
farglonmokdadir. i1k ndvbado miivafiq sahiblon-
molordon birincisi sosial miihitlo garsiligh
mokan bolgiisiidiir. Bu halda bir sira alimlarin
geyd etdiyi odalotli durumun yaradilmasi
miimkiin olur. “Iqtisadi sosial” miihit element-
larinin vahdatinin diizgiin qiymatlondirilmasi va
obyektiv  sokillondirilmasi  odalstli  durum
adlanan realligin mévcudluguna imkan yaradir.
Digor torofdon, ekoloji miihitlo olan {imumi
mokan gonastedici durumu yaratmaqdadir [1,
s.471].

Ikinci miihit sosial miihiti oks etdirmokdadir.
Homin miihit 6z torkib elementlori sirasinda
sosial-psixoloji, ideoloji, psixi, etik-estetik vo
digor yonlori comlomokdadir. iqtisadi miihitda
oldugu kimi, sosial miihit do igtisadi va ekoloji
mihitlo Umumilosmis mokanlara sahibdir.
Insanlarin, istehsallarin ehtiyaclar1 miixtolif
meyarli qiymatlondirmalora  moruz galmag-
dadir. Bu ehtiyaclar mozmunca Kifayat godor
rongarang areali ohato etmokdodir.

Tosvir ifadalonmolorinds  tigiincii  qrupu
ekoloji miihit toskil etmokdodir. O, insan
comiyystinin mévcudlugunun mithiim element-
lorindondir. Bu sirada yasillagdirma vo digar
oxsar elementlorin yaradilmasina aidiyyati ilo
secilon, flora vo faunanin nadir nimunslorinin
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movcudluguna imkan yaradan niimunalorin vo
sistemlosdirilmis amtaoalorin vahidlori macmu
soklinds ifads edilmokdadir.

Sadalanan ayri-ayr1 komponentlor (sosial,
igtisadi va ekoloji) vohdot formasinda dayaniql
inkisafi xarakterizo etmali , onun ifada soklini
dogiglosdirmalidir. Belo voziyyat odalotli vo
gonastedici olmagla yanasi, eyni zamanda, “yol
verilo bilocok durum” haqda da fikir bildirmaya
imkan verir. “Dayaniqli inkisaf” terminin iglo-
dilmasinin tarixina goaldikds geyd etmok olar ki,
onun yaranmasi yuxarida fordi gaydada diggot
yetirdiyimiz hor ii¢ miihitin taloblorindan,
onlarm vahid formada tozahiirii osasinda
zorurilosmokdadir. Bu terminin ilk dofo miiza-
Kiro mokanlarinda istifado olumasi1 1987-ci ilo
tosadiif edir.

“Dayaniql inkisaf” termininin elmi, siyasi,
igtisadi todbirlor mokanlarinda istifads olunmasi
ticlin  tomal  noqgtasini  moaghur  igtisadgt
Q.H.Brutlanl qoymusdur. Q.H.Brutlanl tarafin-
don hazirlanmis “Bizim imumi golocoyimiz”
adli maruzodos BMT-nin Otraf miihit vo inkisaf
lizro lUmumdiinya komissiyasmin iclasinda
dayamigli  inkisafla  bagh  doyarli  va
osaslandirilmis  fikirloro ilk dofs xeyir-dua
verilmisdir.

“Bizim imumi galocoyimiz” diisiincosinda
bir torafdon comiyyatin real tizvlorinin, digar
torafdon iso onun perspektiv niimayandalarinin
miixtalif nov taloblor tizra toklif olunan qarsi-
lanmalar 6z oksini tapmaqdadir, yoni, tomsil
edilon comiyyatin hor bir iizvii istor bu giin,
istorso  do sonraki middatlordo  miimkiin
hocmlards tolobatlarin 6donilmosi sortlari ilo 6z
hoyatini kegirmali Vo basa vurmalidir. Naticads,
daha miitoraqqi inkisaf modeli formalasmalidir.

Yeni model tizra goriilon islor ilk novbado
oncaki modellarin kohnalmasi, onun talablara
zoruri cavab vermomosi naticasinde miimkiin
olmaqdadir. Miiasir dovriin taloblorino cavab
vermayan model konarlasdirilmali, 6z yerini iso
daha miitoraqqi, miiasir dovriin taloblori ilo
culgalasan modelo vermolidir.

Son illordo hotta bir sira inkisaf etmis
Olkalordo  diizgiin  tonzimlomays  moaruz
qalmamis, zoruri planlasdirma vo prognozlas-
dirma islori icra olunmamis inkisaf modellori
homin o6lkolor {iglin maneayagevrilmokdadir.
Igtisadi sistemin ayri-ayr1 saho vo istigamatlori
arasinda nisbatlorin pozulmasi son naticodo
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sosial, igtisadi, ekoloji vo digar balanslagdirma
sohvlarine gotirib ¢ixarmaqdadir ki, bu da istor
O0lko daxilindo umumilikda, istarso do fordi
gaydada nozordo kegirilon regionlararasi
nisbatlords, hotta vahid region daxilinds saha va
istigamatlorin  vaziyystindo bas veran doayi-
sikliklorin norma va meyil doyismalarina sobab
olmaqdadir.

Son dovrlards hagqinda bahs olunan masals,
onunla bagh tarazligin qorunmasi, nisbatlorin
garsilagdirilmas1 diinyanin bir ¢ox mdtabor
kiirstilorindon diggats ¢atdirilmig, daha genis
aidiyyat: auditoriyalara xatirladilmis, beynal-
xalq konfrans vo digor elmi, elmi-tocriibi tod-
birlorin mévzusuna ¢evrilmisdir.

Qeyd olundugu kimi, dayaniql inkisafin yeni
modelindo ekoloji amillor vo proseslor miithiim
rol oynamaqgdadir. Bohs olunan mosalods 6no
¢okilon miithiim amillordon biri kimi 6lkads
(regionlarda) ekoloji falakatlorin garsisinin
alinmas1 sahasinds sistemli tadbirlorin hoyata
kegirilmasi nazards tutulmaqdadir.

Bununla bels, ekoloji problemlorin 6nlon-
moasi sahasinds atilan addimlarin intensivliyi vo
digar bu kimi mosalalar aktivliyini, bununla da
ohomiyyatini, aktualligini, optimalligin1 va
digar cohatlorini qorumaqdadir.

Tadgigatin nazari vo ya empirik naticasi

Qeyd olunmahdir ki, dayaniqhi inkisaf
prosesinin  uzunmiiddotli olmasi bir ¢ox
amillordon asilidir. Tacriibads siibut olundugu
kimi, onlardan biri do marketinqg islarinin
diizgiin toskilindon ibarstdir. Market s6ziiniin
horfi mona baximindan arasdirilmasi “bazar,
miibadilo mokan1”, fasliyyst baximindan iso
homin miibadilo mokaninda istehsalgt vo
istehlak¢mimn “goriisdiiriilmasi” kimi giymatlon-
dirmoays yol agmaqdadir.

Bununla bels, miiasir marketing tizra tolob-
lorin doyisilmosi onun istehsal miistavisindan
daha 6ncoki morholayos kegidi tomin etmokdadir.
Marketingin mozmun ifadssinds kifayst godor
tutarli amillor vahid miistovida comlonarak onun
sosial-igtisadi oshamiyyatini sargilomis olur.

Hor bir miistoqil elmi istigamat kimi, mar-
keting do 6ziiniin nazori osaslari, konsepsiyalart,
homginin onun todgiqatlarinin osas istiga-
moatlori, metodoloji osaslari, qayda vo prose-
durlart ils tomsil olunmaqdadir. Onun sadalanan
naticalori ilo yanasi dayanigh inkisafla sintez
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soklinda Oyranilmasinin
ovazolunmazdir.

Terminoloji yanasmada onun ilk dofo
istifadasi  XIX asrin  sonu XX asrin
owvallloring tosadif edir. Burada marketingin
konseptual yanasmasinin osasinda istehsal
ehtiyatlarinin 6donilmosi durmagdadir. Homin
dovrdo konsepsiyanin osasinda satis metodu
qurulmusdur.

Digar torofdon, marketingin tomal ndqto-
lorindon  biri onun nozariyyslorinin payma
diismokdoadir. Bahs olunan miistavido an imumi
yanasma sosial-iqtisadi noazoriyys formatinda
hoyata kecirilmokdadir.

Marketing faaliyystinin mithiim mexanizm-
lorindan hesab olunan ragabst 6ziinde miihiim
vasitolori istifads etmokdadir. Onun tammeonali
sokildo arasdirma miistovisinds tomsil olunmasi
iki sortin mévcudlugunu tosdiglomokdadir. Bu
sortlordan birincisi kimi, bazarda olan tosorriifat
subyektlorinin iqtisadi giicii va real imkanlarinin
giymotlondirilmasi soraitindo rogabatin ixrac
foaliyyati zamani noazors alinmasidir. Digor
torofdon, tosorriifat subyektlorinin 6z foaliy-
yatindo rogabstin forma vo metodlarindan
istifado olunmasi problemi do laziminca
giymatlondirilmalidir [9, s.307].

Miiasir inkisaf morholosindo  marketing
qarsisinda qoyulan vazifalor 6ziiniin coxsaylilig1
Vo genisc¢alarliligr ilo farglonmokdadir. Onun
miihiim yonlorinin arasdirilmasi ilk ndvbado
informativliyi yiliksaltmak, hamg¢inin alicilarin
ehtiyaclarinin nazoro alinmasi, 6z névbasinda
iso istehsalgilarm bazara tokliflorinin sistem-
logdirilmosi, onlarin homin bazarlara tosir
etmasi kimi addimlarin atilmasi da nozors
almmalidir.

Marketing foaliyystindon sistemli sokilda
istifado olunmasi olkodaxili vo Olkolorarasi
istigamatlori ohato etmokdadir. Onun torkibinda
icra olunan foaliyystin planlasdirilmasi, prog-
ramlagdirilmas1t vo prognozlagdirilmasi kimi
miistaqil yonlar farglondirilmakdodir. Tocrii-
bodo marketingin mithiim noévlarinin tasniflos-
dirilmasinin daha aydin izahi iigiin agagidaki
sxema diggat yetirmok magsadouygun olardi.

Digor torofdon marketing foaliyyatinin ak-
tualligma dolalot edon bir nego istigamot
forlgandirilmalidir:

1. Marketing foaliyyatindo
verilmali olan konsepsiya;

ohomiyyati

ustinlik
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2.  Tosarriifat subyektlori torafindan icra 4.  Marketing  foaliyyatinin  borgorar

olunan malgdndoarme omoaliyyatlarmin mahiy-
yati va shamiyyati;

3. Bu omaliyyatlar bas verarkon comiy-
yatin onlardan olds etdiyi faydalar;

oldugu miistovids istirak¢1 fardlorin, tosorriifat
subyektlorinin  vo {imumiyyatlo, comiyyatin
foaliyyat naticalori tizra miigayisaliliyinin tamin
olunmasi va s.

Sxem 1.

Marketingin névlari

Marketingin novlori

toraqqi (inkisaf) vo oks-tasir marketingi

sahavi marketing vo tocriibe-sinaq marketingi

remarketing vo sinxromarketing

yerli va tomorkiizlasmo marketingi vo s.

Moanba: sxem miialliflor tarafindan tortib olunmusdur.

Aragdirilan maddolor sirasinda marketing
konsepsiyasinin se¢ilmasi Vo tacriibi tatbiqi mii-
hiim ohomiyyat kosb etmokdadir. Adston
marketing sahosins aidiyyati ilo segilon konsep-
siya dedikdos tosarriifat subyektlori ¢argivasinda
onlarin Gimumi faaliyysti vo biitiin omlak,
hesablasma vo malik oldugu digor istigamat-
lordoki maddi vo geyri-maddi vasaitlorinin
comiyyatin Xidmotina yonaldilmasi foaliyyati
nozords tutulmaqdadir. Belo Ki, istehsal olunan
mohsul hor hansi fordi vo ya istehsal tolobatini
0dadiyi halda, biitovliikde comiyyatin ehtiyac-
larinin bu va ya digar sokilds garsilanmasi kimi
giymoatlondirilmakdodir. Bohs olunan ydndo
optimallig, samaralilik, rogabst, mogsadyonlii
icraat vo digor analoji foaliyyat tizro tisul vo
mexanizmlordon istifado olunmasi zamanla
miivafiq istigamotdo daha yiiksok noticalorin
oldo olunmasina sorait yaradacaqdir.

Moveud iqtisadi  tomoallorin  formalagdigi
tokamiil vo iraliloma soraitinde marketingin bir
ne¢od konsepsiyasindan istifado olunmaqdadir
ki, onlardan da ardicilliq vo morhalalalik
baximindan miithiim olanlarmi asagidaki kimi
sadalamaq miimk{indiir.

Yekun naticalar
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Moqalonin arasdirilmas1 miixtalif aspektlorin
macmusu Kimi tozahiir etmokdadir. Bunlardan
iki qiitbiin istirak1 miitlodir: dayaniql inkisaf vo
marketing. Isdo amillorin asilihig: ilk ndvado
dayamiqli igtisadiyyatmn tomin edilmasinda
marketing alat vo mexanizmlarindan istifadanin
xiisusiyyatlorina diggot ¢okilir. Digar torafdan,
dayanigl iqtisadi sistemin formalasmasinda
marketingin xidmat aloti Kimi tozahiiriindon
genis sohbot acilir. Miigayiso tg¢iin gobul
edildikds dayamigli inkisaf daha ganc mofhum-
dur. Oz ndvboesindo marketing tocriibesindo
ne¢o osrlorin tokamiilii vo transformasiyasi
tomsil olunmagdadir.

Zamanla marketing sahasindo bas veran
doyismalor va iraliloyislor onun timumilikdo
foaliyyat sferasindaki ohato dairalorinin genis-
lanmasina, nov-tarkib ifadslorinin artmasma va
zonginlagmasina sabab olmusdur.

Marketing foaliyystinin bazar foaliyyati
sistemi  kimi giymotlondirilmosi do 06ziiniin
spesifik icra, tomsil, ifadolonma wvo s.
calarlarinin vahid monzarads tomsil olunmasina
genis imkanlar yaratmisdir. Bu sirada ilk
novbado coxsaylt metodlarin istifadosi nozords
tutulur ki, onlardan da mithim olanlarma
asagidaki sxemdas ifads edilon bandlor aiddir.



Dayaniqli inkisaf kontekstinde mar-

T. . Qasumh, H. §. Valizads “ UTECA  keting foaliyyatinin shomiyyati
Marketing foaliyyatinin  hoyata kegiril- ° prognozlasdirma
masindo istifade olunan metodlar asagidaki- . korreksiya (diizolisetmo)
lardir: . layihalondirma

e ucot vo geydoalma
e monitoring v planlagdirma
e programlagsdirma

o sistemin taskili vo naticalarinin

tahlili, talob-taklif tasniflosdirmolori va s.

Sxem 2.

Marketinqin konsepsiyalari iizra marhalaliyi va ardicilhigi

Marketingin konsepsiyalari iizra marhalaliyin vo ardiciligin qorunmasi

Istehsalin tokmillagdirilmasi prinsiplori asasinda faaliyyatin toskili

Insanlarin Vo ya istehsalatlarin ehtiyaclarindan asili olaraq amtoalarin kamiyyat vo
keyfiyyat ifadalorinin takmillogdirilmasi

Tolabatin hartorafli 6danilmasi mogsadilo kommersiya saylarinin intensivlasdiriimasi

Satig prosesinda Onciil naticalarin alde olunmasi magsadilo marketingin sistemli tamallorinin
yaradilmasi va miitomadi inkisaf etdirilmasi

Omtas Vo Xidmat miibadilalarin hartorafli 6yranilmasi tigiin sosial-etik vo digor konseptual
osaslardan istifado olunmasi va s.

Monba: sxem miialliflor torofindon tortib olunmusdur

Mosalonin  arasdirilmast  vo  hortorofi
oyranilmosindo marketing qarsisinda duran
vazifalor do 6ziinlin spesifikliyi ilo forglon-
mokdadir. Belo ki, dayamigqli inkisafin tomin
edilmasindo  marketing torofindon  Gziiniin
vazifalorino yenidon baxilmasi ganunauygun
proses kimi giymotlondirilmokdadir. Bu sirada
asagidaki sxemin maddalorinin sistemli sokildo
ifado olunmasi, onlarla bagli daha genismiqyaslh
todbirlorin icrasi sargilonmoakdadir.

Dayaniqli inkisaf sahasindo marketingin
niimunaVi vazifalori asagidakilardir:

e Bazarin, onun qurulusunun, osas torkib
elementlorinin  kompleks vo sistemli Oyro-
nilmasi

e Miibadilo proseslorinin osas istirak¢1
toroflori olan taloblo toklifin qarsilasdirilmasi,
garsitlanmis  tolobatla qarsilanmamis tolobat
arasinda komiyyat-keyfiyyat olciilorinin miioy-
yanlosdirilmasi
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e Omtoo Vo Xidmotlor iizro nov-gesid
elementlorinin -~ (qurulus, qiymot Vo S.)
planlasdirilmasi

e Miioyyan edilmis talobin mazmun, forma
Vo digor gostaricilori lizra islorin icrasi

e Satis proseslorinin qurulusunun miioyyan
edilmasi, onun planlasdirma proseslarina calbi va
icrasi

e Istehsalin toskili vo idare edilmosi iizro
konseptual osaslara riayst olunmasi, bahs
olunan istigamatlordo  tokamiil  toyinath
addimlarin atilmas1 vo s.

Istor {imumilikdo bolmolords, istorss do
natica hissasinda verilmis informasiyalarda da-
yaniqhh iqtisadi inkisafin, homg¢inin onun
miithiim alatlorindon hesab olunan marketingin
ohamiyystindon Xxobar verilmokdadir. Haqqinda
bohs olunan informasiya “morkazlori” ilo bagli
sistemli molumatlarin toplanmasi, onlardan
sonraki icraatlarda istifado olunmasi Oziiniin
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aktualligi ilo forglonmokls yanasi 61konin, onun
regionlarinin inkisafinda miithiim, bazi hallarda
isa halledici rollardan birini oynamaqgdadir.

Tadqgiqatin elmi yeniliyi — iqtisadi inkisaf
potensialindan optimal istifado imkanlar1 vo
xiisusiyyatlorinin miiayyan edilmasi, marketing
miinasibatlorinin  inkisaf  etdirilmasi, bu
istigamatdo  yarana bilocok problem vo
catigmazliglarm aradan qaldirilmasi yollarinin
nozari vo tocriibovi miistovido askara ¢ixaril-
masi tadqiqatin elmi yeniliyini toskil edir.

Tadgigatin tatbigi ahamiyyati — istehsal
sisteminin sahovi vo sektorlar iizro dayanig-
lihigmm  qiymoatlondirilmasi, bu  prosesds
marketingin rolunun, tonzimloma mexanizmlori
osasinda inkisafi yollarinmn miioyyon edilmasi
Vo miivafiq naticalorin oldo edilmosi tadqigatin
totbiqi baximdan xiisusi oshomiyyat kosb edir.

Tadgiqatin iqtisadi samarasi — tadgiqatin
noticolori  dayaniqhi  inkisaf kontekstindo
marketingin effektivliyi meyarlarmm miioyyon
edilmasi vo marketing alatlorindon istifadanin
genislondirilmasi baximindan iqtisadi cohatdan
somarali hesab edilo bilor.
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